Janvier 2007

J

- La Gazette

\

TION TRIMESTRIELLE DE PHILAPOSE

N\




Président Général
Gérard Chauveau

13 rue de la Montagne
77220 Tournan en Brie

Secrétaire Général
Joé| Moisy

38 rue Ordener
75018 Paris

Trésorier Général
Gilles Cressent

11 allée des Ormeaux
92160 Antony

Service des échanges
Michel Carriére

11 avenue de Fumel
34700 Lodeve

Marcophilie

Antoine Garcia

62 rue Victor Hugo
84700 Maisons-Alfort

Nouveautés TP
Jean-Claude Bourret
28 rue Barrault
75013 Paris

Cartophilie

Michel Bablot

142 av. Ch. de Gaulle
33520 Bruges

Cartes téléphoniques
Alain Fauché

Route de Banca
64430 St-Etienne de
Baigorry

Centrale d’achat
Jean-Rene Py

89 rue Damrémont
75018 Paris

Nouveautés PAP
Francois Beaumont

1 bis rue Font Froide
23300 La Souterraine

AQUITAINE

(dpt 24,33,40,47,64)
Michel Bablot

142 av. Ch. de Gaulle
33520 Bruges

AUVERGNE

(dpt 03,15,43,63)
Philippe Bauban
52 rue des Rivaux
63170 Aubiére

BAS-RHIN

(dpt 67)

Daniel Bascou

BP 40035

67001 Strasbourg cedex

BASSE-NORMANDIE
(dpt 14,50,61)
Jean-Claude Labbé

3 rue des Boutons d'Or
14610 Cambes en Plaine

BOURGOGNE

(dpt 21,58,71,89)
Philippe Gavillon

1 avenue Aristide Briand
21000 Dijon

BRETAGNE

(dpt 22,29,35,56)
Olivier Fautier

10 rue B. d’Argentré
35740 Pacé

CENTRE-VAL DE LOIRE
(dpt 18,28,36,37,41,45)
Bernard Lefévre

4 rue J.B. Colbert

45100 Orléans

CHAMPAGNE-ARDENNE
(dpt 08,10,51,52)

Denis Collas

41 rue Jacques Prévert
51100 Reims

PHILAPOSTEL

78 rue Taitbout — 75009 PARIS — 01 49 70 09 36
Présidente d’honneur : Frangoise Eslinger

CORSE

(dpt 2A,2B)

René Frappa

La Poste Ajaccio Salines
20186 Ajaccio cedex 2

FRANCHE-COMTE

(dpt 25,39,70,90)
Laurent Faivre

19 avenue Edouard Droz
25000 Besangon

HAUTE-NORMANDIE

(dpt 27,76)

Philippe Bouillon

Appt 18, 111 rue de Lessard
76100 Rouen

HAUT-RHIN

(dpt 68)

Bernard Antz

BP 1484

68072 Mulhouse cedex

ILE-DE-FRANCE

(dpt 75,77,78,91 a 95)
Joél Moisy

18 passage des Mauxins
75019 Paris

LANGUEDOC-ROUSSILLON

(dpt 11,30,34,48,66)
Michel Carriére
11 avenue de Fumel
34700 Lodéve

LIMOUSIN
(dpt 19,23,87)
Michel Ciolina
Champeymont
23400 Auriat

LOIRE

(dpt 42)

Bernard Kizirian

BP 50

42002 St-Etienne cedex

Présidents généraux honoraires : Jean-Frangois Gleizes, Jean-Francois Logette
Groupes affiliés a la Fédération Francaise des Associations Philatéliques

LORRAINE

(dpt 54,55,57,88)
Pierre Horny

BP 83181

54013 Nancy cedex

MIDI-PYRENEES

(dpt 09,12,31,32,46,65,81,82)
Daniel Calmettes

510 rte de Gilis Picarrou
31550 Cintegabelle

NORD-PAS DE CALAIS
(dpt 59,62)

Jean-Guy Dallo

23A anc. rte d’Armentiéres
62400 Essars

PAYS-DE-LOIRE

(dpt 44,49,53,72,85)
Christine Darlet

3 hameau des Pinsons
44780 Missillac

PICARDIE

(dpt 02,60,80)

Jacky Delafosse

5 résidence Baléares
80240 Roisel

POITOU-CHARENTES
(dpt 16,17,79,86)
Pierre Compain

BP 10

86390 Lathus St Rémy

PROVENCE-ALPES-C. A.
(dpt 04,05,06,13,83,84)
André Laurent

BP 308

13263 Marseille cedex 7

RHONE-ALPES

(dpt 01,07,26,38,69,73,74)
Alain Daillet

BP 7084

69301 Lyon Cedex 07

MARTINIQUE : Jean Ketterlin, 99 Lot Les Hibiscus, Place d’Armes. 97232 Le Lamentin

Echanges

Cartes téléphoniques
Alain Picard Destelan

La Ceriseraie

44850 St-Mars du Désert

Echanges Maximaphiles
Jean Grandin

Avenue des Terreaux
26530 Le Grand Serre

Bibliotheque
Médiatheque

Joél Moisy

18 passage des Mauxins
75019 Paris

Circulations Marcophiles
Alain Herbinet

1515 Bois

14200 Hérouville

Echanges TP

sur catalogue
Claude Lhote

50 rue du petit parc
33200 Bordeaux

Assurances

Alain Daillet

730 rue des Boulées
Le Mas Rillier
01700 Miribel

Internet

Jean-Marie Valdenaire
55 rue des Pierres
Rangees 3
91590 La Ferté Alais

La Gazette et

Pap Infos

Francois Mennessiez

3 allée Marcel Bocquier
85430 Aubigny

Archives

Danielle Sié

§ rue Carnot, Apt 38
94270 Le Kremlin-Bicétre

PHILAPOSTEL SUR INTERNET : http://www.philapostel.com

Assistant de rédaction

La Gazette : revue trimestrielle éditée par PHILAPOSTEL, 78 rue Taitbout, 75009 PARIS.

Tél : 014970 09 36, fax : 01 49 70 65 18, courriel : philapostel.secnat@wanadoo.fr
Membre de I’Association de la Presse Philatélique Francophone.
Publiée avec le concours de I’Association pour le Développement de la Philatélie.
Directeur de la publication : Gérard Chauveau. Fondateur : Jean-Frangois Gleizes. Ancien rédacteur en chef : Gaston Sagot T
Directeur de la rédaction : Frangois Mennessiez. Rédacteur en chef : Philippe Malige. Rédacteur en chef technique : Eric Jariod.

. J.-M. Valdenaire. Comité de relecture : J.-P. Despin, M. Liftard, J.-F. Gleizes.

La Gazette : 3 allée Marcel Bocquier, 85430 Aubigny, tél : 02 51 98 06 88. Courriel : philapostel.lagazette@wanadoo.fr
Gestion du fichier et logistique : Marie-Héléne Lauff, J.-P. Rochoux.
Composition et impression : Tirea, 34 rue Ballu, 75009 Paris.
Abonnements : 5,34 euros par an pour les membres de 'association et 7,50 euros par an (14,50 euros pour deux ans) pour les extérieurs.
Bulletin d’abonnement en page 3. Dépét légal : a parution.

Ont participé a ce numéro :

ser, Marie-Hélene Lauff, Jean-Frangois Logette, André Rossi, Claude Tagliante.
La Gazette n’est pas responsable des textes et illustrations publiés, qui engagent leurs seuls auteurs, La reproduction, méme partielle, des
textes, dessins et photographies publiés dans la revue est totalement interdite sans I'accord écrit du directeur de la publication.

Bernard Antz, Michel Bablot, Philippe Bauban, Pascal Bladiniéres, Jean-Marc Guyot, Pierre Horny, Vincent Kay-

La Gazette - n°

130 - janvier 2007




L'AVENIR NOUS APPARTIENT

‘année 2006 aura été celle de
Lnombreux changements dans

nos entreprises de tutelle.
Changements qui concernent de prés
ou de loin le fonctionnement des
associations.
Concernant France Télécom, en
début d’année, le Comité d’Entrepri-
se a été mis en place, constitué de
comités d’établissement (CE) et d’'un
comité central d'entreprise (CCE).
Pour le premier semestre France
Télécom a continué de verser la sub-
vention par lintermédiaire de la
Direction des Activités Sociales
(DAS). Pour le second semestre la
gestion des subventions a été
confiée aux Instances Représenta-
tives du Personnel (IRP) élues et
chargées de répartir ces subventions.
Pour ce qui concerne La Poste, dés
le premier janvier, la Direction Natio-
nale des Activités Sociales (DNAS) a
transféré aux Unions ou Fédérations
la charge de la répartition des
sommes allouées a leurs associa-
tions et mis en place des Unités de
Mesure destinées a constater I'évolu-
tion de leurs actions auprés des Pos-
tiers. Une nouvelle convention globa-
le a été signée pour l'année 2006.
Enfin nous avons été informés que le
personnel mis & disposition des asso-
ciations serait réintégré au cours des
années 2007 et 2008 ne concédant a
PHILAPOSTEL qu’un seul emploi
repére sur quatre.

Demain nous aurons peut-étre
d’autres besoins non seulement
matériels mais aussi humains car
notre souhait principal reste d’offrir a
nos sociétaires un maximum de
services et des services de qualité.
Unissons-nous dans une ambiance
fraternelle et efficace pour donner le
meilleur de nous-mémes afin que
tous et plus particulierement ceux qui
se sentent isolés puissent trouver en
notre association amitié et satisfac-
tion. Quelque nostalgique du passé
aimerait revenir cinquante ans en
arriere au temps des Postiers Phi-
latélistes ; heureusement on n'arréte
pas la marche du temps ! Qu’en pen-
seraient les « philaposteliennes » et
« philaposteliens » d’aujourd’hui ?
Notre association, loin d’étre en péril,
est bien vivante et cherche toujours
plus de militants pour développer des
idées nouvelles. afin que la philatélie
puisse perdurer tout public confondu.

2007 sera une année charniére vers
un futur solidaire, une politique
constructive et durable nous permet-
tant de garder confiance en l'avenir
quelles que soient les difficuliés
que nous pourrions rencontrer. Nous
continuerons a assurer colte que
colite nos actions vers nos socié-
taires afin qu’ils soient de plus
en plus nombreux a contribuer
a notre réussite. Le bénévolat étant
une certaine forme de générosité

editorial

il convient aujourd’hui de nous mobi-
liser encore plus pour l'intérét de tous
et pour notre passion.

Je ne terminerai pas ce premier édi-
torial de 2007 sans vous présenter
tous mes voeux. Que chacun ait une
santé suffisante pour pouvoir profiter
de chaque instant de la vie ! Je vous
souhaite, ainsi qu’a ceux qui vous
sont chers, beaucoup de bonheur
tout au long de 'année.

Gérard CHAUVEAU
Président Général
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dossier

TIMBRES PRIVES : TOUJOURS MIEUX !

Dans La Gazette de janvier, on pouvait lire que "le premier bureau de poste privé
d'Autriche a ouvert ses portes".
Le phénoméne prend de l'ampleur partout en Europe...

Kirschstein a signé un article sur "les timbres de la

province palatine". Léon Fischer, membre d'hon-
neur du CA de PHILAPOSTEL, a bien voulu traduire cet
article pour La Gazette.

Dans le journal "Die Welt" du 19 juillet 20086, Gisela

A cote des boites aux lettres jaunes de la Deutsche Post,
se sont installées dans ['arrondissement du Donnersberg,
en Palatinat, de nouvelles boites de couleur orange et
gris-argent. C'est I'entreprise de Mme Susann Ricke qui a
fait installer ces boites. Avec cette action, son entreprise,
la "Prosa Direkt-Post" sort de I'ombre. De fait, son service
postal privé est déja actif depuis un certain temps. La peti-
te entreprise postale a transporté et distribué en 2005
environ 650 000 letires dans la région, principalement du
courrier des administrations, mais maintenant elle vise la
clientéle privée.

Il faut dire que l'entreprise est encore jeune. "C'est un peu
le hasard", dit la chef d'entreprise dgée de 47 ans. Avant
de creéer sa firme, Mme Ricke exerca plusieurs métiers.
Elle fut gardienne de moutons, assistante médicale dans
une officine, puis suivit une formation complémentaire en
télécommunications et informatique. A Bolanden, elle a
donc créé un bureau de services, auquel elle a ensuite
ajouté une agence postale pour le compte de la Deutsche
Post. "Il était frappant de constater tout le travail a effec-
tuer pour la Poste", dit Mme Ricke. Elle avait remarqué
que 80 % des lettres étaient a destination de la clientéle

LA LIBERALISATION DU COURRIER
EST EN MARCHE

Au cours du 4#m= trimestre, la presse s'est fait largement I'écho
du demarrage du processus européen visant a libéraliser totale-
ment le marché postal, a |a date du 1¢ janvier 2009. La Gazette
a présenteé dans son numéro précédent l'autorisation d'exercer
une activité postale donnée par 'ARCEP 3 la société Adrexo. Le
magazine "Marketing Direct", dans son édition de septembre,
comportait un entretien avec Fredéric Pons, directeur général
d'Adrexo. Celui-ci explique : "nous avons décidé de déployer
une nouvelle stratégle d'expansion sur le segment du courrier
adressé. Nous avons la volonté de construire une Poste privée
locale, enr commencant par les Hauls-de-Seine (92), Nous
sommes maintenant opérationnels. Nous allons recruter prés de
150 messagers postaux, ils seront tous habillés de tenues dis-
tinctives avec des velos électriques, des scooters... Nous pro-
posons de rompre avec le systéme monepolistique. Nous alfons
realiser deux tournées par semaine au départ, ce qui équivaut &
du J+3. Nous, nous garantissons les jours de distribution. Nous
souhaitons prendre une part de marché significafive. Nous
allons investir dans des centres de distribution, des véhicules;
du matériel de triage, des systémes d'information. L'idée, c'est
de monter en puissance pour étre préts, en 2009, a couvrir une
part significative du territoire francais. Nous menons une
réflexion sur la marque Adrexo. Nous allons tenter de mettre un
pel de pourpre dans cet univers tout jaune."

Autrement dit, la situation de |'Allemagne vue dans l'article ci-
contre va bientot emerger en France... avec a terme probable-
ment ['€mission de timbres privés.

4

du district de Donnersberg, aussi a-t-elle pensé : "cela, je
pourrais le faire aussi".

Pense, réalisé : Susann Ricke donna "quelques coups de
téléphone aux alentours” et regut promptement une cais-
se sur son bureau contenant 120 lettres. Elle mit cette
commande trés surprenante dans sa voiture personnelle
et roula en tous sens sur le secteur, jusqu'a ce que la der-
niére lettre fut distribuée. Rapidement, un cachet avec
logo fut créé, puis il y eut une machine a affranchir et un
cachet a date. Aujourd'hui, I'entreprise est installée dans
une ancienne caserne, sur une surface de 130 mz, et trai-
te entre 1 300 et 3 000 lettres par jour, malgré le monopo-
le de la Deutsche Post qui existe toujours pour le courrier
de moins de 50 g.

Celui qui veut créer un service postal privé, malgré ce
monopole, doit offrir une meilleure prestation a la cliente-
le. "Nous allons chercher le courrier chez le client et
garantissons la livraison avant 12 h le lendemain”, est-il
ecrit dans le dépliant publicitaire de I'entreprise. Vient
s'ajouter en plus la facturation détaillée, qui fait ressortir la
TVA, ce qui est particuliecrement intéressant pour les
entreprises et les administrations.

Une lettre standard codte 55 centimes d'euro auprés de la
Deutsche Post, tandis que la Prosa Direkt-Post ne prend
que 45 centimes, tarif brut, ce qui revient & 39 centimes
net. Trois communautés de communes du district sont
déja clientes de Susann Ricke, auxquelles viennent
s'ajouter I'administration du district, les caisses d'épargne
et les banques Reiffeisen.

Entre temps, I'entreprise a embauché 35 collaboratéurs,
certains pour des mini-jobs, d'autres & mi-temps. Si I'un
des facteurs est indisponible, Susann Ricke se met elle-
méme au volant et va distribuer le courrier. C'est cette
flexibilité qui est la recette de son succeés. Tout ce qui va
au-dela du secteur de Donnersberg est acheminé par
I'une ou l'autre des six entreprises partenaires. "Avec ce
systéme, nous serons bientét en mesure de couvrir toute
la région Rhénanie-Palatinat, et la Sarre” dit M. Bernard
Schneider, partenaire de Mme Ricke.

Dans les secteurs ou le "Géant Jaune" (la Deutsche Post)
se retire, le privé comble le vide. L'agence de gestion des
réseaux de la Deutsche Post constate dans son rapport
d'activités pour la période 2004/2005 une augmentation
significative des licences accordées a des entreprises de
Poste privée, dans des régions a faible structure postale et
faux de chémage élevé.

Environ 2 000 licences ont été délivrées dans le pays, et
76 en Rhénanie-Palatinat. La licence a coité a Mme
Ricke la somme de 350 euros. Fin 2005, elle était déja
parvenue a dégager des bénéfices, et cela sans subven-
tion.

En juin 2005, Mme Ricke a méme créé ses propres
timbres. Les cinq motifs, avec des signes distinctifs
de la région de Donnersberg, sont appréciés des phi-
latélistes du monde entier.
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L'expansion de [l'entreprise continue. Vendredi demier,
Mme Ricke a inauguré sa 5¢me agence ; d'autres doivent
suivre. Au total, elle compte installer 80 boites aux lettres.
Et la Prosa Direkt-Post a planifié la création de ses
propres uniformes.

NDLR : la rédaction livre a la réflexion de ses lecteurs ces
évolutions, qui finiront par arriver également en France.
Notre confrere "Timbres Magazine” expose dans son
numéro de novembre la situation de I'Argentine, ol de
nombreuses Postes privées ont émis leurs vignettes.
Comme le commente notre ami Léon Fischer, "il y a plé-
thore d'entreprises postales privées en Allemagne, qui ont
créé leurs propres timbres ; doit-on les collectionner ? Est-

dossier

Les conséquences de Ja libéralisation ne sont pas toujours ou
les attend. Au Royaume-Uni, la Poste est totalement privatisée.
Et des symboles tombent, tels que I'uniformité du prix en
du poids. Le journal "The Times", dans son édition du 21
aolt, expliquait que la Royal Mail venait de bouleverser
tarifs le vendredi précédent Désormais, le prix des letires et
colis dépend aussi bien de leur poids que de leur taille et de
épaisseur Ainsi, les livres et magazines seront moins chers a
fenvoi qu'un poster dans un tube...
On n'en est pas encore a faire un retour de 150 ans en arriére,
nd le prix d'une letire variait selon la distance, mais cela
peut-&tre un jour. En tout cas, rien n'empéche un opéra-
teur privé de fixer ainsi ses tarifs, a priori
: voir aussi en page "Nouveautés" de ce numéro l'article
['apparition de la mention "Prioritaire” sur les timbres...

EVOLUTION POSTALE

Regard sur quelques documents modernes trés intéressants...

postale et ses conséquences philatéliques”, Léon Fischer,

membre d'honneur du Conseil d'administration de PHILA-
POSTEL, a transmis a la rédaction quelques spécimens d'af-
franchissements ou d'oblitérations qui montrent que tout un cha-
cun peut sur son courrier trouver des pieces qui demain témoi-
gneront de cette évolution.

Q la suite des récents articles de La Gazette sur "'actualité

Document 1 : l'oblitération par imprimante a jet d'encre, utilisée
au centre de tri de Nantes, et que nous avons évoquée dans La
Gazette d'avril. Double intérét pour cette oblitération : le courrier
au départ de la majorité des bureaux de poste du département
n'est plus oblitéré dans les bureaux de poste respectifs, mais par
une machine ultra-puissante située au centre de tri nantais. D'ol
fa mention "centre départemental n° 1" Le cachet de La Poste
continue de faire foi pour la date, mais plus pour le lieu de dépét,
comme nous |'écrivions en avril.

i %?g | Tem’'post
- P MD7
§ | N°AT 1504

CRUEX 2

Document 2 : une enveloppe marquée "Tem'post MD7" avec le
logo "@" et la mention a jet d'encre "59 SCCE | 10/02/2004". Le
service Tem'post, comme La Gazette I'a déja indiqué lors d'un
Kikekoi, est ouvert aux entreprises émettrices de courrier en
masse. La Poste s'engage & acheminer ce courrier en un délai
précis (MD 7 signifie qu'il s'agit de courrier publicitaire, MD vou-
lant dire marketing direct, que La Poste garantit de distribuer
dans les 7 jours suivant sa date de dépdt, dimanches et jours
fériés non compris). Pour donner l'ilusion d'un courrier "ordinai-
re", la société expéditrice a reproduit une imitation de machine a
affranchir. La mention a jet d'encre indique la date de dépét,
SCCE voulant dire quelque chose comme "service de contrble
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courrier en entreprise”. Quant au sigle "@", it correspond au ser-
vice Alliage.
Ce service consiste en la dématérialisation du retour des cour-
riers. Toutes les lettres frappées de ce sigle et qui n'ont pas pu
étre distribuées ne sont plus renvoyées a l'expéditeur : elles
atterrissent dans un centre de tri spécialisé ou les codes-barres
sont flashés, puis elles sont détruites. L'entreprise expéditrice
recoit simplement les informations figurant sur les codes-barres,
sous forme informatisée, ce qui lui évite d'avoir a traiter elle-
méme ces retours de courrier. De cette fagon, elle peut optimiser
la mise a jour de son fichier d'abonnés, qui compte souvent des
millions de personnes.
Document 3 : c'est I'exemple
d'un affranchissement réalisé
sur ordinateur, comme raconté
dans les Gazettes d'octobre
2005 et janvier 2006, avec le
fameux rectangle codé qui fait
office de timbre.
Document 4 : timbre privé de la société TNT (poste hollandaise)
apposeé sur une carte postale On est ici au coeur du phénoméne
du repostage. Si vous passez vos vacances en Espagne, le
buraliste ou vous achetez votre carte postale
vous proposera (s'il a conclu un accord avec
TNT) d'affranchir votre carte. Mais il n'y mettra
pas un timbre espagnol : il récupérera votre
carte et le montant de I'affranchissement, puis
transmettra le tout a la Poste hollandaise qui
acheminera votre courrier. .depuis les Pays-
Bas, bien sr ! Pour concrétiser ce systéme, un
"ticket pré-payé" au logo de TNT et portant le nom du pays de
dépdt de la carte est apposé sur la carte, et oblitéré normale-
ment. C'est un systéme trés rentable pour la poste hollandaise .
au détriment de la Poste espagnole Des accords de ce type
avaient failli aboutir il y a quelques années en France (littoral
vendéen et de Loire-Atlantique) et ils n'avaient pu se concrétiser
sous la pression de |'opinion publique et des postiers locaux.
Pour tous les lecteurs de La Gazette qui ignoreraient encore les
modalités de fonctionnement (et surtout de rentabilité) du repos-
tage, écrire a la rédaction, cela pourrait faire I'objet d'un prochain
article.
En conclusion, regardez donc bien votre courrier quotidien : les
évolutions de la philatélie s'y trouvent sans doute...
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