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DU CHANGEMENT DANS LA GAZETTE !

Alors qu’elle vient de féter ses 20 ans, et que les résultats
du sondage UPPTT ont été riches d’enseignement pour elle, SOMMAIRE
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ACTUALITE

BIENVENUE AU SALON

Du 15 au 24 octobre se déroule a Paris le “SALON DU TIMBRE”,
1* Salon Européen des Loisirs du Timbre.
Une grande premiére pour voir la philatélie d’un oeil neuf !

) ing ans aprés PHILEXFRANCE
89, et cing ans avant I’'exposi-
J tion internationale qU| fétera
mmm en 1999 le 150éme anniversai-
re de la création du timbre-poste
en France, Paris accueille une
manifestation philatélique d’un
genre nouveau, encore jamais réa-
lisée dans le monde : un Salon du
Timbre qui n'a rien a voir (mais
alors, rien du tout 1) avec les expo-
sitions philatéliques telles que
nous les connaissions jusqu’a pré-
sent. Il s’agit en effet de démysti-
fier la philatélie et de la rendre
abordable a tous, méme (et sur-
tout) a celui qui n'y connait rien !

Pour cela, les traditionnels
cadres d’exposition ont été rangés
au placard, pour faire place a des
dizaines de jeux, d’animations
interactives et de mises en scéne
originales, que le visiteur parcourt
au gré de son humeur et de son
intérét...

Le Salon se déroule au Parc Flo-
ral de Paris (voir encadré “Le
Salon pratique”). Il se décompose
en trois “espaces”, pour aller de la
découverte du timbre (espace d’ac-
cueil, dit “I'Univers du Timbre"”) a
sa collection ("espace des négo-
ciants”), en passant par une initia-
tion complete (“I'Univers du Col-
lectionneur”).

L'ESPACE D'ACCUEIL :
POUR DECOUVRIR LE TIMBRE

L’espace d’accueil se présente
comme un ensemble de trois
pavillons, communicant entre eux.

Dans le premier pavillon se tient
I"accueil proprement dit, avec les
hotesses du méme nom et tout
I'aspect “pratique” du Salon. En
échange du ticket d'entrée au parc
floral (10 F, voir “Le Salon pra-
tique”), le visiteur se voit remettre
gratuitement un guide du Salon,
qui est aussi un véritable livre

Présentation et mode d’emploi.

interactif a personnaliser et a ran-
ger dans sa bibliothéque (voir
encadré “Le guide du Salon”).

Le deuxieme pavillon est consa-
cré a la naissance du timbre : on y
explique comment se crée un
timbre, depuis les démarches
administratives (établissement du
programme annuel, choix du
Ministre, etc...) jusqu’a la fabrica-
tion du poingon (avec des graveurs
en démonstration), en passant par
les étapes intermédiaires telles
que le choix du format ou I'inscrip-
tion des mentions obligatoires
("République Frangaise”, “La
Poste”...).

Le troisieme pavillon, enfin, est
dédié a I'impression du timbre,
avec le fonctionnement en direct
d’une rotative provenant de I'Im-
primerie du Timbre-Poste de Péri-
gueux, qui éditera pour les visi-
teurs une vignette consacrée au
Salon.

L'UNIVERS
DU COLLECTIONNEUR :
POUR COMPRENDRE
LE TIMBRE

En sortant de ce troisiéme
pavillon, le visiteur pénétre dans le

grand hall du Salon. Sur 3000
métres carrés, le timbre est “mis
en scéne sous forme d’agrandisse-
ments-photo, d’hologrammes et
de projections de films vidéo”. Un
parcours initiatique est proposé, et
le visiteur découvre successive-
ment quatre univers :

- l"'univers du timbre, ou sont
présentés l'intérét historique et
marchand du timbre. Caractéris-
tiques de cet univers : la chambre
forte, la loupe géante et la
“chambre des échos”.

- 'univers du collectionneur, qui
apprend au néophyte a4 mieux
connaitre les outils du collection-
neur, & manipuler les timbres et &
les identifier. Point fort de cet uni-
vers : le décor géant, ou le visiteur
a l'impression d’étre réduit a la
taille d'un timbre !

- I'univers de la collection, pour
comprendre ce que sont la théma-
tique, la maximaphilie et la marco-
philie ... entre autres ! Sont ici
exposées plusieurs collections
rares (il y aura donc quand méme
quelques cadres 1), commentées
par leurs auteurs.

- le timbre de l'univers, qui pré-
sente tout le c6té “réve” du
timbre. Point fort : le spectacle
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ACTUALITE

LE
SALON
DU
TIMBRE
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audio-visuel permanent “Le tour
du monde en 80 timbres”.
A la sortie de ce quatriéme uni-

vers s’ouvre “le passage univer-
sel”, qui méne a lI'espace des
négociants. Dans ce passage
seront notamment présents le
Musée de La Poste, les stands de
la CNEP (chambre syndicale des
négociants et experts en philatélie)
et de La Fédération, et celui de La
Poste oU I'on pourra élire le plus
beau timbre de I'année 1994.

L'ESPACE DES NEGOCIANTS :
POUR COLLECTIONNER
LE TIMBRE

Aprés avoir appris le timbre, il
faut pouvoir se le procurer. Pour
cela, I'espace des négociants ras-
semble sur 4000 métres carrés une
centaine de stands du commerce
philatélique. Il n"y a plus qu’a com-
parer avant d'acheter | Ces stands
sont complétés par celui de La
Poste francaise, autour de faquelle
sont rassemblés, sur la “Place de
I'Europe”, ceux des onze autres
offices postaux de I"'Union Euro-
péenne (ex-Communauté Euro-

péenne), ainsi que ceux de la Suis-
se, de Monaco, des Nations-Unies
et du Beptom.

ET BEAUCOUP D’AUTRES
CHOSES !

Tout au long du parcours d’ini-
tiation, de multiples animations
viennent enrichir la découverte du
timbre : des conférences, des spec-
tacles, des mimes et des “postiers
timbrés”, des jeux, des ateliers
pédagogiques ... De quoi s’amuser
avec passion ! Dans I'espace jeux,
par exemple, on peut se faire fabri-
quer un timbre avec son portrait !

Et 'UPPTT, dans tout cela ? La
premiére association philatélique
de France met I'événement a sa
mesure, en profitant de ce Salon
pour créer I'Union Internationale
des Philatélistes des PTT, le 15
octobre... Nous en reparlerons.
D’ici 1a, pour tous ceux qui se ren-
dront au Salon, bonne visite !

F.M.

- Jean-Pierre Hardy :
de voir”,

- Jean-Pierre Hardy

préte d’aillewrs remarquablement aux promenades en famille) ,
teurs du Salon sur présentation de leur ticket d’accés au parc.
- La Gazette : Si 'on vient tous les jours au Salon, il faudra payer 10 F a chaque fois ?
- Jean-Pierre Hardy : Oui, car il s’agit d'un accés au parc dans sa globalité, pas seulement au Salon
- La Gazette : Coté La Poste, y aura-t-il des innovations ?
- Jean-Pierre Hardy : Je ne peux pas tout vous révéler, mais sachex par exemple que le cachet de la Journée “Simenon”, le 19 octobre, aura non
plus la forme ronde traditionnelle, mais une forme elliptique, comme les cachets Premier Jour belges.

- La Gazette : Y aura-t-il un Lisa avec étiquettes “Salon du Timbre” ?

- Jean-Pierre Hardy : Non, seulement la mention “Bureaux temporaires”.
PHILEXFRANCE 89 et la spéculation sur ces vignettes.

QUESTIONS A JEAN-PIERRE HARDY, COMMISSAIRE GENERAL DU SALON

- La Gazette : Le Salon, comment ca se présente !
Plutot bien, merci | L’A.D.P. a tout mis en ceuvre pour qu'il atteigne le plus grand succés, avec notamment une campagne
de publicité d’un niveau jamais atteint pour une manifestation philatélique. Il y aura par exemple pour chaque Francilien 46 O.D.V. (= "occasions
en langage publicitaive) 'annonce du Salon, grace a ' affichage dans le métro et sur les bus. Vingt jowrnaux philatéliques étrangers ont éga-
lement annoncé le Salon dans lewr numéro de juillet-aofit.
- La Gazette : Mais l'acces au Salon n’est pas gratuit ?
: Oui et non. L’acces au Salon est gratuit, mais il se tient dans le Parc Floral de Paris, et pour entrer dans ce parc (qui se
il faut payer 10 F. Cette somme est largement remboursée par le guide remis aux visi-

Nous avons voulu éviter 'anarchie provoquée devant le Lisa de

Fintérieur duparr. :
- Buvette et restaurant sur place, garderie
pour les enfants.

LE GUIDE DU SAL.N

parl:[e SIIVE: afe]uy|
postale du Salon, préte &

niates, des cases por
vignette réalisée en dire .
de Péngueux. et d'attres surprises
enfin 4 partie “lecture", enise

medzm
tacltﬂ: ctxf la

iteérature, Pierre ?m:et e tete,

personnalirés di spec-

parlent de leur passion pour Ees timbres. Le

aires sﬁpﬁlementalms sont

T ﬁe-l5¥ LUPF'TTpmpu
: rendre an

cm ignan éqltl.'de 15 F a
l'ordre de PUPPTT 2 notre secrétariat natio-
nal (38 fue Vignon, 75009 Paris), qui vous le
feta parvenir en retour (dans la mesure des
stocks disponibles et sous réserve d'un accord
en cours de négociation au mﬂmﬁnt Qi NGl
£erivons ces lignes).
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INITIATION

J'EST-CE QU'UN
TIMBRE-POSTE ?

A la demande de nombreux lecteurs, nous entamons
la publication d’une série d’articles d’initiation a la
philatélie. A la base se trouve le timbre-poste :
c’est donc par lui que nous commencerons.

PRESENTATION
DU TIMBRE-POSTE

Définition : “vignette adhésive, de
valeur conventionnelle, émise par une
Administration ou un Office postal, desti-
née a affranchir les envois confiés a la
poste” (doc. n® 1).

ADRESSE T
L EXPED) TEUR

TIMBRE ET cacker
D7 ANNMULATION

ARIATTE PHILATEC uc
Bt

33y Tous cEr Teies cmbes | SN

L e e wane
|

| ADRESSE Dy DESTINATA(RE

CACHET >y BUREAL DE DEPART

Doc. n° 1

Cette vignette porte généralement la
mention “Postes” ou “La Poste”, ainsi que
le nom du pays et la valeur de I'affranchis-
sement (doc. n°2).

PAYS REPY BLI GUE

ETATS- unis ARGENTINE
FRAN GRISE {u.s) (REe. ARGENTING)
PosTE LA PosTE AR MAGL CORREDS
(moxve  AEwiZANE)
VALEUR 2,50 Fraxes A SR HERCLI
o
Doc. n°2

Gardons-nous, cependant, de considé-
rer qu’une vignette qui ne porte pas ces
trois mentions n‘est pas un timbre-poste,
car il y a de nombreuses exceptions. En
voici quelques-unes :

- les timbres anglais ne portent pas la
mention “Grande-Bretagne” ou “Royau-
me-Uni”, mais une effigie de la Reine (doc.
n® 3} ;

- les timbres dont les légendes sont
imprimées en caractéres arabes, orientaux

ou cyrilliques, ne sont pas traduisibles par
le commun des mortels (doc. n° 4 );

Coime (Tape) Fuupsie
4" '!..,_-_,.I—_c.

- certains timbres-
poste ne portent qu’une
ou parfois aucune de ces
trois mentions, et ont
cependant pouvoir d'af-
franchissement : c’est le
cas, par exemple, des
timbres pour journaux
d’Autriche, qui ne portent
aucune indication {(doc. n°®
5);

- les trois derniers timbres de franchise
militaire frangais sont sans indication de
valeur (doc. n° 6 );

- certains timbres, comme les timbres
de Noél américains, ou les timbres de
changement de valeur
en France (lettres A,
B, C,D au lieu d'une
valeur exprimée en
chiffres), ont pouvoir
d’affranchissement,
sans indication de
valeur, pour le régime
intérieur. De méme, le

récent timbre d'usage courant dit “a validi-
té permanente” (doc. n° 7), vignette rouge
a l'effigie de la Marianne du Bicentenaire
(vendue 2,50 F a |'émission,
2,80 F actuellement), est
valable pour I'affranchisse-
ment de la lettre de moins
de 20 g, service intérieur. Ce
systeme permet a La Poste
de ne pas avoir a imprimer
de nouveaux timbres d’usa-
ge courant et a détruire des
stocks importants au
moment des changements
de tarifs.

- certains timbres-taxe et entiers pos-
taux de Suisse (ce ne _
sont d"ailleurs pas des |
timbres au sens strict du |
terme !) n’indiquent que
la valeur {doc. n° 8).

Deoc.n® 7

VIGNETTES ET
TIMBRES
NON POSTAUX

Les Administrations
d’Etat mettent en vente
des vignettes ou des timbres qui n‘ont
aucune valeur postale, et ne doivent pas
étre utilisés pour I'affranchissement du
courrier. Cependant, comme le timbre-
poste, ces vignettes justifient la perception
d’un droit ou d'une taxe.

La vignette automobile, par exemple,
est un document attestant le paiement de
la taxe instituée en 1956 sur la circulation
des automobiles. De méme, le timbre-
amende (doc. n° 9) justifie le paiement de
I'amende forfaitaire pour la contravention a
la réglementation de police de la circula-
tion routiére. Ces vignettes ou timbres, si
vous les rencontrez, ont peu de chances
d’étre confondus avec les timbres-poste,
méme s’il s’agit de piéces en provenance
de pays étrangers.

Doc. n°8

Doc. n° 10
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